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Accès à la formation

Publics visés :

Demandeur d'emploi
Jeune de moins de 26 ans
Personne handicapée
Salarié(e)
Actif(ve) non salarié(e)

Sélection :

Inscription directe ou par un conseiller
en insertion professionnelle
Information collective

Niveau d'entrée requis :

Sans niveau spécifique

Conditions d'accès :

Les pré-requis obligatoires liés à cette
composante seront précisés et détaillés dans
la réponse de l'organisme de formation.

Prérequis pédagogiques :

.

Contrat de
professionnalisation
possible ?

Non

Objectif de la formation

Public en reconversion, ayant eu une expérience significative en gestion et méthodologie de projet dans différents secteurs, Parcours de
reconversion/spécialisation pour des profils fonctionnels expérimentés dans d'autres domaines professionnels (aptitudes transposables) ou
des profils à double compétence dans les entreprises.

Contenu et modalités d'organisation

Gestion de projet web - Analyser les besoins clients et identifier les solutions adaptées La réalité étendue L'IOT : les nouveaux mondes Datas
Le Monde 5G L'IA et ses débouchés La vision par ordinateur Les buzzwords du web La cybersécurité L'éthique et le digital L'intelligence
économique Les 3 volets de l'intelligence économique La veille et l'innovation Les modes d'innovation Les entreprises et l'innovation La
créativité, moteur de l'innovation Les techniques de créativité L'utilité du suivi de la performance Les indicateurs de suivi selon les objectifs
La construction d'un tableau de bord - Gestion de projet web - Définir les objectifs SMART de sa solution digitale Les spécificités du projet
digital Le recueil et l'analyse des besoins La conception de la solution grâce au Design Thinking Définir la solution et le projet cibles Définir
les objectifs et faire valider l'opportunité du projet Le choix technologique de la solution La validation de la solution Le droit du web Définition
du droit numérique Les responsabilités des intervenants Le droit pénal de l'informatique L'informatique sur le lieu de travail La législation
comparée L'informatique et droit public - Gestion de projet web - Définir la méthodologie, la roadmap, les ressources et les livrables Le rôle
du chef de projet digital Les modes de gestion de projet dits "classiques" Les méthodologies agiles Les processus et les disciplines de la
gestion de projet selon le PMBOK Les acteurs et les ressources du projet La première découpe du projet La construction du planning La
gestion du budget du projet La gestion des risques La communication autour du projet Application - Définir la méthodologie, la roadmap, les
ressources et les livrables - Gestion de projet web - Gestion de projet - GanttProject Apprendre à utiliser Gantt project Cadrer le projet
Construire le plan de projet Création des dépendances Gérer les affichages Le réseau du projet Gérer les ressources Le suivi de projet Les
outils d'impression et d'exportation Application - Gestion de projet - GanttProject - Gestion de projet web - Manager et piloter les tâches avec
ses équipes projet grâce à TRELLO Découverte des offres Trello Créer un compte Trello Configurer un espace de travail Contenu d'un projet
Trello Les niveaux de visibilité d'un tableau Inviter un membre à un tableau Ajouter un membre à une carte Gérer les membres d'un espace de
travail Paramétrer un tabeau Gérer les listes Les actions de la carte Créer une checklist Suivre l'avancement d'une checklist Découvrir les
Power-ups Utiliser un Power-up : Google Drive - L'élaboration d'une stratégie web marketing - Comprendre la stratégie d'entreprise Les
fondamentaux de la stratégie d'entreprise La place de la stratégie digitale dans la stratégie globale de l'entreprise L'analyse et le diagnostic
stratégique Les étapes et enjeux d'un diagnostic de positionnement de l'entreprise Les outils du positionnement L'étude de marché Le
benchmark Le benchmark digital La veille Application - Comprendre la stratégie d'entreprise - L'élaboration d'une stratégie web marketing -
Définir ses Buyers Personas La création des personas L'historique et la typologie de personas Définir une stratégie d'acquisition ou de
fidélisation et les KPI associés Le owned /paid / earned media Introduction aux social ads L'inbound marketing La génération de leads
Maîtriser l'e-mailing La création de landing pages efficaces Les CRM Le Social Media Optimisation La relation client La vision client unique
Management de l'expérience client et fidélisation Application - Définir une stratégie d'acquisition, de conversion et de fidélisation -
L'élaboration d'une stratégie web marketing - Définir une stratégie d'acquisition ou de fidélisation et les KPI associés Le owned /paid / earned
media Introduction aux social ads L'inbound marketing La génération de leads Maîtriser l'e-

...
Parcours de formation personnalisable ? Oui Type de parcours Mixte

Validation(s) Visée(s)

Chef de projet digital - Niveau 6 : Licence, licence professionnelle, BUT (Niveau 6
européen)

Et après ?

Suite de parcours

Néant.

Calendrier des sessions

Numéro
Carif

Dates de formation Ville Organisme de formation
Type

d'entrée
CPF Modalités

00376895
du 15/11/2023 au

19/04/2024
Bordeaux (33) ESARC EVOLUTION Non

éligible


