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Cycle Mastere 1 Chef de projet communication digitale

Financement

Formation professionnelle continue
Non conventionnée / sans dispositif

Organisme responsable et
contact

TALIS BAYONNE
Sébastien BOURELY
05.64.10.09.13
bayonne@talis-bs.com

Acces ala formation

Publics visés :

Demandeur d'emploi
Jeune de moins de 26 ans
Personne handicapée
Salarié(e)

Actif(ve) non salarié(e)

Sélection :

Dossier
Tests
Entretien

Niveau d'entrée requis :

Niveau 6 : Licence, licence
professionnelle, BUT (Niveau 6
européen)

Conditions d'acces :

Admission post BAC+3 validé : Titulaire d'une
L3 ou Titre de Niveau 6 et 180 ECTS ou
expérience professionnelle significative. Durée
de la formation : 1 an

Prérequis pédagogiques :

Contacter le service Entreprises afin de valider
votre projet et de vérifier votre accessibilité a
cette formation.

Contrat de
professionnalisation
possible ?

Oui

Objectif de la formation

Le chef de projet marketing et communication oeuvre ala promotion et a la valorisation de I'organisation et de son offre de produits et de
services. Il contribue ainsi a la notoriété, au développement commercial et a I'efficacité économique de I’entreprise. Il participe au
développement et & la mise en place de la stratégie marketing et communication de la structure. Il identifie et met en oeuvre les moyens
nécessaires a la déclinaison de cette stratégie. Véritable interface entre I'organisation et son environnement, il propose des solutions en
matiére de communication, en vue d’optimiser I'utilisation des nouvelles technologies et des nouveaux médias. Il doit assurer la présence de
I'organisation sur internet en valorisant son identité et son image de marque, en cohérence avec la stratégie de communication globale.

Contenu et modalités d'organisation

PROGRAMME ANNEE 4 ANALYSE ET ADAPTATION A L’'ENVIRONNEMENT « Actualité économique « Veille documentaire » Marketing
international » Orientation marché « Conférences » Spécificités du marketing digital STRATEGIE MARKETING » Comportement du
consommateur » Management du produit « Management de la marque « Approche stratégique « Etudes de marché « Stratégie de contenu MISE
EN OEUVRE DE LA STRATEGIE » Management de projet » Elaboration du plan marketing » Promotion des ventes « Contrdle de gestion « E-
CRM ¢ E-pub « Réseaux sociaux et personal branding EFFICACITE PERSONNELLE « Mindmapping « Bureautique (traitement de texte, tableur,
diaporama) « Séminaire d’anglais MISES EN SITUATION  Business game « Pitch TRAVAUX TUTORES METHODOLOGIE MEMOIRE
PROFESSIONNEL CONFERENCES VALIDATION D'EXAMEN « Contréle continu, exposés, dossiers « Examens et présentations avec
soutenance « Mission entreprise / Evaluation professionnelle — « Mémoire professionnel et soutenance « Bilan d’activité « Projet professionnel
personnel » Epreuve de synthése marketing « Epreuve de synthése terminale Formation en présentiel et distanciel

Commentaires sur la durée hedmomadaire Un positionnement sera effectué pour bien évaluer les compétences
acquises et a acquérir selon le projet.
Parcours de formation personnalisable ? Oui Type de parcours Individualisé

Validation(s) Visée(s)

Chef de projets marketing et communication - Niveau 6 : Licence, licence

professionnelle, BUT (Niveau 6 européen) m o

coMPTE [
Eligible au CPF

Et apres ?

Suite de parcours

Aprés I'obtention de ce titre, vous pourrez poursuivre avec le titre certifié de Manager de la Stratégie et de la Performance Commerciale
option E-Business, inscrit au RNCP / Niveau 7/ 300 ECTS.
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